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D ora kaufman é uma palestrante que converge didéatica,
energia e conhecimento em suas apresentacoes. Essas
competéncias foram desenvolvidas ao longo de 30 anos
com base em suas pesquisas, parcerias em projetos com
brilhantes profissionais de inovacdo em empresas dos
mais variados setores, atuacdo em programas de
educacdo executiva na Fundacdo Dom Cabral,

PUCRS e PUCSP, atuacdo como colunista na

Epoca Negdcios e iniUmeras colaboracées

para o portal Valor Econémico, alem da

geracdo de conteudo para pequends

e médias empresas no Sebrae RJ.

Ela desenvolveu estudos sobre
Transformacdo Digital das Empresas
Brasileiras e Empreendedorismo no
Brasil para a FDC, e sobre novas
habilidades para a Unesco.

Suas palestras discutem os efeitos
das novas tecnologias na economia,
nos mercados e nas empresdas,

apontando oportunidades e desadfios —
de Tr‘ bﬂlh@ K sempre com uma linguagem acessivel,
conteudo personalizado e aplicado
para o seu segmento. >




Inteligéncia Artificial, Data

Nos palestras de Dora Kaufmanvocé  caminho
Ird entender como a tecnologia podeser  tendénci
chave para o sucesso e sobrevivenciao—  praticae

do seu negocio. Suas palestras stouma  administrar, liderar equipes e construir
provocacdio para descobrir  negocios tecnologicamente competitivos.

Palestras

BLOCOI BLOCOII

Dora introduz a Inteligéncia E focada nos temas de
Artificial, separando ficcdio de interesse publico —economia,
realidade e explica, de forma mercado de trabalho, modelos
acessivel, seu funcionamento de negadcio, educacdo,

e fundamentos — incluindo habilidades, impactos sociais
Big Datta, Algoritmos, Machine e eticos, comunicacdo,
Learning, Deep Learning cotidiano — trabalhando

e Robdtica Avancadal. questdes especificas de seu

segmento e negocio.
'~ Dora desenvolveu estudos sobre
' TRANSFORMACAO DIGITAL
das Emypresas Brasileiras &
- - Empreendedorismo no Brasil ) . .
- para o FDPC, e sobre novas E uma palestra totalmente customizada e planejada de acordo com

- habilidodes para a Unesco, objetivos estratégicos do contratante e seu negécio.




Temas

Alguns temas

ja desenvolvidos
emempresas

de diversos
segmentos:

— ENTENDENDO O QUE EA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

A 1A esté no nosso cotidiano; néo no
campo da ficgdo cientifica, mas
presente Nno nosso cotidiano. Os robos,
presentes nos filmes de ficcdo, e em
geral, povoam o imagindrio coletivo
como a representacdo da Inteligéncia
Artificia. E apenas uma parte dela: a 1A
aplicada ao campo da robdética.

Por gué a lA € mais disruptiva
comparativamente as tecnologias
anteriores? Velocidade, penetracéio
e escala. Por que? Qual o seu
principal diferencial?

O que € 'Machine Learning ?
Sistemas cognitivos ndo sdio
simplesmente sistemas
programaveis, sdio sistemas
que ‘aprendem’ por meio de
processos especificos;

Em que estagio a sua empresa
estd no momento da IA?

Impactos Sociais da Inteligéncia
Artificial no Seculo XX
Expectativas e Desafios;

Questdes Eticas no Recente
Avanco da A

O Protagonismo dos Dados na
Sociedade do Século XX;

Transformacdo Digital nos Bancos:
beneficios, riscos e ameacas;

Economia de Dados: impacto no
sistema financeiro;

Quarta Revolucéio Industrial —
ou Industria 4.0: automacdo e
customizacdo combase

nas tecnologias de
Inteligéncia Artificial,

Como as Tecnologias de
Inteligéncia Artificial estéo
mudando o seu hegocio?

Beneficios %numerrjuei s)eimpactos
negativos (questdes éticas com os
algoritmos de IA privacidade etc,)
substituicdo dos humanos pelas
maqguinas em funcdes no mercado
de trabalho — tudo isso aplicado
a0 seu negocio;

Refletindo sobre a Inteligéncia
Artificial: Beneficios e Riscos:



Palestrante

Dora é precursora

de pesquisas dos
Impactos da
Inteligéencia Artificial
nos Negoécios e no
Mercado de Trabalho.

Dora kaufman j& ocupou posicoes
estratégicas em empresas e bancos e, como
socia de agéncias de marketing, desenvolveu
projetos taylor-made para grandes empresas.
Como palestrante, & se apresentou em
grandes eventos de empresads, conferéncias,
congressos e simposios. Dona de um curriculo
invejavel, é pesquisadora em Impactos Sociais
da Inteligéncia Artificial na PUCSP e na USP.
Doutora pela USP, Pés-doutora pela COPPE UFRJ
e pelo Programa de Tecnologias da Inteligéncia
e Design Digital da PUC/SP. Mestre em
Comunicacdio e Semidtica pela PUCSP e
Bacharel em Economia pela PUCRJ. Coautora

W clo livro ‘Empresas e Consumidores em Rede:
um Estudo das Praticas Colaborativas o
Brasil” (2013) e autora dos livros “O de spertar

de Gulliver: os desdfios das empresas nas redes
digitais” (2017), e “A Inteligéncia Artificial iré
Suplantar a Inteligéncia Humana?” (2019).
Atualmente é professora do Programa de
Tecnologias da Inteligéncia e Design Digital
(TIDD) da PUC SP e colunista da Epoca Negécios.

E uma palestrante que converge diddtica,
energia e conhecimento em suas
apresentacées. Competéncia desenvolvida

do longo de 30 anos com base em suas
pesquisas, parcerias em projetos com brilhantes
profissionais de inovagdo em empresas dos
mais variados setores, atuacdo em programas
de educacdio executiva na Fundacdo Dom
Cabral, PUCRS e PUCSP, na atuagdo como
colunista da Epoca Negbcios

e inuUmeras colaboracgdes para o portal Valor
Econdmico, além da geragdo de contelddo para
pequenas e médias empresas

no Sebrae RJ..

Ela desenvolveu estudos sobre Transformacéo
Digital das Empresas Brasileiras e
Empreendedorismo no Brasil para a FDC,

e sobre novas habilidades para a Unesco.

Suas palestras discutem os efeitos das novas
tecnologias na economia, nos mercados e
nas empresds, apontando oportunidades e
desafios — sempre com uma linguagem
acessivel, contelido personalizado e aplicado
para o seu segmento.



Fale com nosso time:

S (11) 97075-2171

Palestras:

2 maira@mm7palestras.com.br




