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para fortalecer o marketing
esportivo e  pdra . prestar
tributo aos que
transformaram o Brasil no

Pais do Futebol. marketm
&footbal I

Somos uma agéncia de
marketing e um tributo cos
tetracampedes do mundo.
Nosso foco e especialidade
sé@o negocios de marketing
no futebol.

Somos apaixonados por
futebol. Um time reunido
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Apresentamos solucoes em 3 verticais:
Gestdo de Carreira, de Imagem e Comercial;
Criacdo e Contelidos Originais € Novos

Negocios.

Criaomos solugoes para marcdas, atletas, clubes,
federagoes, competicoes, jornalistas, criadores
de conteudo e empresarios, através de um
ecossistema de talentos e contetidos,
entregando diariamente entretenimento e

iInformac¢do aos apaixonados por futebol.




ex-jogador
pentacampeao
comunicador
apresentador
speaker

BEN|




encantador

Bom de papo, disposto, alegre e leve.
Denilson encanta a todos com seu
carisma inigualavel.

O conhecimento de quem foi campedo do
mundo, somado ao bom humor e a
habilidade de comunicacao, fazem dele
um fendémeno por onde passa.




Denilson
pelos brasileiros

93% dos brasileiros conhecem Denilson e 76% sabem o0 seu home.

34% acreditam que ele esta se tornando um profissional cada vez mais
completo.

33% acreditam que ele traz opinides relevantes e bem fundamentadas.
70% acham que ele € uma boa pessoa para anunciar marcas e produtos.
60% comprariam produtos e marcas que ele anuncia.

56% tém grande predisposicao para acompanhar o conteudo dele.

*Tlumeo Research 2025
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Os influenciadores
mais procurados

pelo mercado i

Dados da Influency.me revelam que
0 segmento de esportes, games e
lifestyle estdo entre os mais
procurados

MEIO & MENSAGEM §)

Denilson fol homeado um dos

Confira abaixo a lista completa dos

qUinze Criadores de COntel:IdO ;::1;-1;3;2?dec{jntefldﬂn'misprcss;:urados
mals requisitados por marcas e

15. Denilson Show - Esportes (8.1

agé n C i a'S e m 2 O 2 5 -4 milhoes de seguidores);

*Influency.me
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show ha Globo

A partir de 2025, o craque pass:ou a
Integrar o time do maior grupo de
comunicacao do Brasil.

Com participacoes semana_is""?fﬁ"c5~Globo '
Esporte SP e todos os domingos a
noite no Fechamento SporTV.
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anal Denilson Show
fase!
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dadas dos prlnupals
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> 951 mil

INSCRITOS NO YOUTUBE

| e +19,9 milhoes de
visualizagoes em 2025

e 2,6 milhoes watchtime

e 58% da audiéncia na faixa
de 25-44 anos.







fenﬁmeno
da internet

+8,1 milhdes +2,9 mllhoes > ., | |

seguidores segwdores
+2,9 milhoes +1,7 mllhao
seguidores segwdores
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conte dos
Talvise:

Este eo segredo que agroxma Denilson de
milhdes de fas dlarlaméngg,:_;f‘f" Seja em momentos
pessoails, les_,;.;_f"f;rangas da ¢ carreira como jogador
~ ou bastidores da televisao, Denilson segue o

| planejamento desenhado por sua equipe de

comunlcac;ao

A estratégia passa por entregas publicitarias que
sao inseridas nos conteudos de forma leve e natural.




Instagram

GENERO FAIXA ETARIA LOCALIZAGAO

Mulher
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CANNES LIOD

Para o carnaval de 2023, a Brahma decidiu
realizar uma ativacao bem-humorada
misturando a maior festa'do Brasil e a maior
naixao dos brasileiros.

No Sambodromo do Anhembi, em Sao Paulo, criou o
DMCremoso, um espaco exclusivo que ficou dentro
do Camarote Bar Brahma e serviu para “recuperar”
guem festejou 1a.0 filme da campanha foi composto
por diversos jogadores: Denilson como protagonista,
Diego Souza e Vampeta. A acao ganhou 2 Ledes de
Bronze de Cannes no festival desse ano.
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digitais
EXPERIMENTACAO

O uso do produto ou servigo por Denilson em
suas redes proporcionam grandes resultados,

PUBLIPOST

As redes sociais € os milhoes de seguidores do
Penta sendo impactados com a campanha da
sua marca ou produto de forma organica e com
identificacao atraves de conteudos autorais.




palestra

0S 5 PRINCIPIOS DE
UM PENTACAMPEAO

« SUPERACAQ '
. VITORIA E DERROTA
o SONHOS

o LIDERANCA

. FOCO




VEDACIT

embalxador
de marca

Atualmente é embalxador de 6 marc:as Cudee
dos mais variados segmentos. B ‘
A imagem do pentacampedo agrega ,.
valor e conversa com diversos publlcos

KONAMI (DKRONA KTO
A .93 Laligd &




VIP

Denilson é daqueles que para os lugaresi%é;_t-ﬁ'-,
onde chega! Sempre muito solicito, et
atende a todos com simpatia,bom
humor e muita descontracao.

SO nao podemos negar uma coisa: ele
vai roubar a cena do seu evento!




Denilson
com suat
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seu carisma e alegria deixam sua

marca mais proxima do publico.

possui 6timo relacionamento com o
mundo das celebridades.

comunicador nato, fala bem, é
articulado e sabe lidar com o publico.

mais de 10 anos de experiéncia em
televisao e radio.

um verdadeiro fendomeno de
engajamento nas redes sociais.

casado com Luciele di Camargo,
forma uma das familias mais
gueridas do Brasil.



Fale com nosso time:

. (11) 93348-7367

Palestras:

X maira@mm7palestras.com.br
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https://mm7palestras.com/marcus-nakagawa/
mailto:maira@mm7palestras.com.br

