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SOBRE

MICHEL

Antropoélogo PHD, professor, palestrante, escritor e
especialista em comportamento, consumo e inovacao.

Doutor em antropologia do consumo, com especializacao pela university of british
columbia, MBA pela berlin school of creative leadership, pds-graduagao em comunicagao
integrada pela ESPM e outra em brand luxury management pela london college of fashion.

E, colunista da radio cbn e faz parte do conselho da think olga. E criado e host do podcast
'E tudo culpa da cultura', com mgais de 1.4 milhdes de plays desde a estreia, e um dos
podcasts mais ouvidos do pais. E autor dos livros ‘De Tédio, Ninguém Morre" e “Coisa de
Rico".

Junto a equipe do Grupo Consumoteca, o pesquisador ja se debrucou sobre temas como
0S novos comportamentos trazidos pela Geragao Z, as relacdes amorosas via aplicativos
e o impacto da tecnologia na rotina das grandes cidades. Além das abordagens que
permeiam a vida cotidiana, Michel traz um olhar antropolégico para o comportamento,
para o consumidor, as transformacgdes culturais entre as diferentes geragoes e as
tendéncias de mercado para o futuro.
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PODCASTS

Pra Onde Vamos

Pra Onde Vamos?

Toda terca e quinta no Estudio CBN,
Michel exploracomoaculturamolda
novos comportamentos e influencia
nosso cotidiano.

“*'MICHEL ALCOFORADO

E Tudo Culpa da Cultura
Um podcast de um antropologo, com
outros antropélogos para nao antropoélogos.

Com o objetivo de levar a antropologia

brasileira além das universidades, o podcast,
agora na segunda temporada, ja acumulou
mais de 500 mil plays e estreou entre os 40
mais ouvidos no Spotify Brasil. Os episddios

sao lancados quinzenalmente as tercas-feiras.

CAOScast

Espaco de fritacao de ideias
do Grupo Consumoteca

Quinzenalmente, nosso time de especialistas

em insights investiga e debate um tema sob
uma perspectiva antropolégica, visando
prever impactos de novos comportamentos
na sociedade, com foco em inovacao,
tecnologia e consumo.
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LIVRO

MICHEL
ALCOFORADO

COISA ¢ RICO

a vida dos endinheirados
brasileiros

Coisa de Rico

avidadosendinheirados brasileiros

Ha um traco comum a boa parte dos endinheirados brasileiros:
eles nao se consideram ricos. Por mais variado que sejam 0s
costumes, a origem e a quantidade de dinheiro, o fato é que nao
existe um critério absoluto para a riqueza no Brasil. Aqui, ela é
relacional. Sempre havera alguém com mais dinheiro, mais pompa,
mais patrimdnio, mais proximo do topo da piramide. Logo, os ricos
sdo sempre os outros. Com base nessa constatacao, o antropélogo
Michel Alcoforado faz um mergulho no mundo das elites brasileiras
e traz para este livro, com descricao analitica e recheado de
humor, a experiéncia acumulada de anos atuando como
“antropdlogo do luxo”.




De tédio,
ninguém morre:

pistas para entender os nossos tempos

Michel
Alcoforado

[Nteha

De tédio, ninguém morre:

pistasparaentenderosnossostempos

Este livro traz um compilado dos textos que Michel escreveu para o
UOL TAB ao longo de cinco anos, entre 2018 e 2023, traduzindo
recortes de fatos sociais de forma fluida e acessivel, estabelecendo
elos entre culturas tao dispares como a brasileira e a coreana, a
europeia e a indiana. Por mais intrincados que paregcam alguns
fendmenos, a cultura explica muita coisa. “De tédio, ninguém morre”
enfoca um periodo dinamico, de disputas narrativas e informacoes
desencontradas, com a internet e seus usuarios sendo palco e plateia
ao mesmo tempo, produzindo e propagando realidades (e fake news).
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